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— Pressemitteilung —

BSI Gbernimmt auch im Jahr 2011 das Patronat Uber de
InterWhisky

Bonn/Frankfurt am Main (BSI) — Anlasslich der 18terWhisky 2011
in Frankfurt am Main wird der Bundesverband der tBSelven
Spirituosen-Industrie und -Importeure e. V. (BSIyneut die
Schirmherrschaft Gbernehmen. Denn diese wichtigehd#sstellung
(vom 25. bis 27. November 2011) ist eine Kontakdk{r ein
Informationsforum und ein Netzwerk fiur Whisk(e)yebhaber,
Whisk(e)y-Spezialisten und Whisk(e)y-Kenner. Die d8ke bietet
daneben ein umfassendes Rahmenprogramm fir deneHdiid die
Gastronomie, fur die Konsumenten und fur die Mediemd um die
Welt der Whisk(e)ys“. An der Veranstaltung nehmereé/ielzahl von
bekannten Ausstellern und Whisk(e)y-Destilleries aller Welt teil.

Die in Deutschland Whisk(e)y vertreibenden BSI-Méder sind alle
auf der InterWhisky vertreten. Uberwiegend gehd@iendem deutschen
Zirkel zum Wohle des Whisk(e)ys ,The Keepers of @aich®, den
bekennenden und bekannten Liebhabern von Scotchikyan.

Auch im Jahr 2011 erfreut sich Whisk(e)y einer Ignfeichen
Nachfrage. Whisk(e)y wird von rund 6 Millionen Dscihen
regelmalig nachgefragt und genossen. Der Anteil des
Whisk(e)yangebots auf dem deutschen Markt betruglamr 2010 —
nach Schatzung in Zusammenarbeit mit dem Statsis8undesamt —
mit rund 9 Prozent rund 64 Millionen Flaschen a Difér. Uber den
deutschen Lebensmittel-Einzelhandel wurden — naclyaBen des
Marktforschungsinstituts SymphonylRI Group GmbH -und

43 Prozent des Gesamtmarktvolumens — etwa 27,6oNBih Flaschen

a 0,7 Liter — verkauft, unter anderem circa

e 12,3 Millionen Flaschen Bourbon/American Whiskey,
» 11,2 Millionen Flaschen Scotch Whisky und

* 2,5 Millionen Flaschen ,Sonstiger Whisky* sowie

« 1,7 Millionen Flaschen Malt Whisky.

Der aktuelle Whisk(e)y-Absatz im Jahr 2011 (Ergsbailiegen fir die

ersten acht Monate vor) ist relativ stabil, wobeizit Scotch, Bourbon
und American Whisk(e)y leicht positive Ergebniss&en.
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Weitere wichtige Absatzkanale sind insbesonderegadistronomie und
der Barbereich.

Whisk(e)ys — wie auch alle anderen Spirituosenggtn — bieten eine
vielfaltige Auswahl und stehen fur Genuss, Qualitdultur und
Tradition. Sie sind und bleiben ein wichtiger Unasatger fur den
Handel insbesondere auch in der bevorstehenden nésiveund
Weihnachtszeit.

Abdruck honorarfrei — Belegexemplar erbeten

(Die Presserklarung Nr. 11/2011 finden Sie auclnit@rnet unter
www.spirituosen-verband.deter dem Button ,Presse®)

Zeichen: 2.364
Fragen beantworten Ihnen gerne:

BSI-Geschaftsstelle

Angelika Wiesgen-Pick — Geschéaftsfihrerin
UrstadtstralRe 2, 53129 Bonn

Telefon: 0228 53994-0

Telefax: 0228 53994-20

E-Mail: info@bsi-bonn.de

Internet: www.spirituosen-verband.de

Medienbotschaft Verlag & Events GmbH
Christian Rosenberg — Geschaftsfiihrender Geselldtéa
Villa Rheinblick, Oberstral3e 2, 8274 Tagerwilen/Baisee, Schweiz
Tel.: +41 71 6693670
Fax: +41 71 6693674
E-Mail: info@medienbotschaft.com
Internet: www.whiskybotschafter.com
www.drinks-magazin.com

W:\Presse\BSI-Aktuell\E-Mail\2011\BSI-Aktuell-11-20Hoc



Anlage 1

(aL¥) auenabxin-uasonids auyo ©
poplassng ‘Haqwo dnous [4jAuoydwAs :9j1end .
uapeqsalip qwesapung sayosnsnels :9(j1end .

10gaburiwesas uabijlamal we |IDIUY-HI T ««
D\ we 10gabueiwesas) = jynjsny yalbnzge dynjuig snid uonynpoid «

VeV 9,2 G'v9 8'Gi G0 2'6 9'€9 v'S L'€8Y 169 0T0Z
'Ly L'v2 L'€9 v'6EY ¥'0 9’/ v'2S v'S 0'est 069 600¢
Z'sy g'ee 9,9 v'6cy v'0 69 G'TS G'q 2'2es oL 800¢
9'vy 6'CC 965 9'0EY ¥'0 T, €19 9's T'90S €clL ,00¢
29 T'€C 6'GS G'ecy v'0 9'9 0'0S L'S 6625 LS. 900¢
8ty g'ee 9GS 8'1¢v ¥'0 L9 6'0S L'S €'1€S 6G. S00¢
Z'ey gec v'cS 0'0¢y v'0 9'9 6'¢S 8'q L'099 T08 700¢
L9 0'ce 909 90TV €0 8's 'Ly 6'S ¥'89G T8 €00¢
0'Lv 8'TC T'TG L'STY €0 L'S v'ov 6'S 8699 v18 200¢
% Ul % Ul jdo Hogmm_% jdoy

191UV | |4 20 "OIN Ul 181UV | (o 14120 OIN UL| /i -Em_mmmo 4120 OIN U /ul | OIN Ul |40 OINUI[ Jyer
-H3T -H3T TN e oy VYN

ASIUM 1wesas uasomuids
;. Z¥esqes|spuey|azull . 10g3buy-AYSIYM . 10gabueiwesas

0TO0Z SIg 200z SapjrewuasonLids uajwesab sap
Bunpoimiug Nz uoneay ul sjuswbas-A(3))SIYM sap Bunpoimiug




Anlage 2

Jopassng ‘Hqwo dnolo 1yl AuoydwAs :9j1end

IPIY SAISNPIX® Us|YyeZ

96¢ 08T 't GEC cov'T VES'E TT0Z Isnbny - Jenuer
yASYA 16¢ 18¢°¢ 1X4% /80'¢C 0S8'S 0T0¢ Jyer
0S8 762 8€8'T SEY 9G/.'T v.T'S 600¢ lyer
[47A 99¢ 0¢8'T 114 €CL'T 9/6'% 800¢ Jyer
*14% 514 G89'T %] 1404 6ET'S ,00¢ lyer
6. 0€T S98'T 799 8.T'¢C ST12'S 900¢ Jyer
16¢ 8TT SS6'T 8€S /€8T 1784 S00¢ lyer
S0€ €¢T 0L0°¢ Z6€ 78T CEL'Y 700¢ Jyer
6.¢ 44" SS.L'T V1€ 6.,.'T 8627 €00¢ yer
X4 797 CI8'T cle 600'C 8.S'Y ¢00c¢ yer
pue|yISINapPISO
70€'T 9G.'T T8V 96/ €09'S TECYT TT0Z Isnbny - Jenuer
8V.L'T Scl'¢e €96'9 €9¢'T 9/0'6 v,.,.'TC 0T0¢ Jyer
€LEC LLEC T90'9 vZZ'1 [7AA V1967 600¢ lyer
8¢0°¢ Sv0°'¢ 8G¢2'S G8E'T c09'L 8T€'8T 800¢ Jyer
T.TT 6T [478% 889'T 292’8 6G.°LT ,00¢ lyer
600'T 8¢6'T 806 G28'T 88T1'8 6G8°LT 900¢ Jyer
996 008'T evy'S 6ES'T 144 T.G9°.T S00¢ lyer
680'T c99'T vS1'S 8vi'T 12’8 9G9°LT 700¢ Jyer
89T'T TTIS'T 9T0’'S 607'T G65'8 869°LT €00c¢ lyer
8EC'T 6T9'T T19'% Sve'T 761’8 102'LT c00c¢ yer
pue|YISINBPISa M
009'T 9€6'T [AXA°] 166 S00°L G9/.°.T TT0Z Isnbny - Jenuer
S0S°¢ [A4 0} 0S2'6 789'T €9T'TT ¥29',L¢C 0T0¢ Jyer
{443 T1.9°¢C 668'L 099'T 144 889'%7¢ 600¢ lyer
ov.l'¢ TTEC 8.0°L 0v8'T GCE'6 ¥62'€C 800¢ Jyer
G8S9'T ¥60°¢ LLV'9 vET'C £209°0T 868'¢¢C ,00¢ lyer
88E'T 850°¢ [N 687'¢C 99€'0T 7,0'€C 900¢ Jyer
c9C'T 8T6'T L6E'L 110'¢C 199'6 1544 S00c¢ lyer
V6€'T SLLT G2l'L 0v8'T SS0°0T 88¢'¢¢c 700¢ Jyer
8vy'T €99'T T..°9 ccL'T 7/.€01 €96'T¢C €00¢ yer
/99T €8L'T vZr'9 LT9'T €05°0T ¥8.'T¢C c00¢ yer
wesas 1ai1gabsapung

_ A(®))SIyM 18bnisuos _ pua|g uedlawy _ uogJnog _ e _ 21090S _ jwresab A(3)%SIUM _ yer

TTOZ S!9 2002 | L'0 & uaydse|4 000°T Ul

uabunnes yoeu .

H31 wi sazyesqy-A(3)3sIym sap Bunpjoimiuz a1




Anlage 3

. DATEN AUS DER ALKOHOLWIRTSCHAFT

Absatzanteile einzelner Spirituosenarten im LEH 2010 nach
Geschéftstypen, Organisationsformen und Verkaufsfldchen

(Lebensmittel-Einzelhandel [LEH] ohne Kaufh&auser, Fachhandel und Aldi;
Basis: Spirituosenarten insgesamt je V23 = 100 %;

Angaben in Prozent des Spirituosenabsatzes)

Wein- Rum Likdre Soft-
brand/

Cognac

GESCHAFTSTYPEN:1

Verbraucher-

markte 13 8
Discounter 15 74
Restl. LEH 16 7
ORGANISATIONSFORMEN:2
Metro EH 14 8
REWE-Gruppe 13 7
EDEKA-Gruppe 16 7
MARKANT-

Gruppe 14 8
Restl. LEH 14 8
VERKAUFSFLACHEN:3)

bis 399 qm 16 7
400 - 799 qm™ 15 7
800-1499qm 14 7
1500 -

2 499 gm il 8
2500 -

4999 gqm 14 7
5 000 gm

und mehr 13

LEH gesamt 14 /

% Inklusive Discounter

Quelle: SymphonyIRI Group

26
28
27

25
25
29

27
28

27
28
25
25

28

28
27

38
40
39

36
41
35

36
41

40
40
40
39
34

35
39

Klare Whisky

Typen,
Formen
und
Grofien

insges.

100
100
100

100
100
100

100
100

100
100
100
100

100

100
100



Anlage 4

. DATEN AUS DER ALKOHOLWIRTSCHAFT

Gesamtabsatzanteile einzelner Spirituosenarten im LEH 2010
nach Geschdftstypen, Organisationsformen und Verkaufsfldchen

(Lebensmittel-Einzelhandel [LEH] ohne Kaufh&duser, Fachhandel und Aldi;
Basis: Jede aufgefiihrte Spirituosenart iiber insgesamt je V23 = 100 %;

Angaben in Prozent des Gesamtabsatzes je Spirituosenart)

Wein-
brand/
Cognac

GESCHAFTSTYPEN:V

Verbraucher-

markte 48
Discounter 39
Restl. LEH 13

ORGANISATIONSFORMEN:2

Metro EH 8
REWE-Gruppe 22
EDEKA-Gruppe 35
MARKANT-

Gruppe 16
Restl. LEH 19

VERKAUFSFLACHEN:3
bis 399 qm 6
400 - 799 qm™ 46
800 - 1499 gm 15
1500 -

2499 qm 7
2500 -

4999 qm 13
5000 gm

und mehr 13
Gesamtsumme

bei 1)2)3} 100

% Inklusive Discounter

Quelle: SymphonylRI Group

Rum

54
35
11

23
30

17
27

42
16

15

16

100

Likdre

50
38
e

22
34

16
21

44
14

14

16

100

Soft-
Spiri-
fuosen

62
26
10

25
35

20
15

34
18

10

17

16

100

Klare

50
38
10

25
30

16
22

45
16

12

14

100

Whisky

62
30

12
25
26

19
18

35
15

16

25

100



DATEN AUS DER ALKOHOLWIRTSCHAFT . Anlage 5

Anteile von Geschdftstypen im LEH 2010 an den vorhandenen
Geschéften im LEH und am gesamten Spirituosenabsatz

(Anteil der Geschafte im Lebensmittel-Einzelhandel [LEH]: 36 600;
ohne Kaufhauser, Fachhandel und Aldi;

Gesamtspirituosenabsatz 445,5 Mio. Flaschen a 0,7 1"

Angaben in Prozent)

Vorhandene Spirituosen-
Geschifte absatz

GESCHAFTSTYPEN:V
Verbrauchermairkte 24 52
Discounter 32 37
Restl. LEH 44 1)
ORGANISATIONSFORMEN:2
Metro EH i 8
REWE-Gruppe 30 24
EDEKA-Gruppe 33 32
MARKANT-Gruppe 17 157
Restl. LEH 19 19
VERKAUFSFLACHEN:2)
bis 399 qm 35 5
400 - 799 qm™) 41 43
800-1499gm 13 16
1500-2499 qm 6 8
2500 -4 999 qm 3 13
5000 gm
und mehr 2 15
Gesamtsumme bei 1)2)3} 100 100

% Inklusive Discounter und Drogerie-Markte: 549,2 Mio. Flaschen 4 0,7 |
“}nklusive Discounter

Quelle: SymphonyIRI Group



